Relbung

erzeuqt Warme

Sie sind rau, sie sind braungrau und
s0 trendy, dass sich die Kaufer
darum reifien: Alte Schweizer
Armeedecken erobern die
Styling-Welt. Von Stephan Hilpold

Frilher war es das EdelweiB. Heute Ist es das
Schweizer Kreuz. Im hintersten Wallis, dort,
wo die Hinge so steil wie die Menschen
eigenbritlerisch sind, hat man es sich
schon langer abgewdhnt, iiber die Trends
unten im Tal nachzudenken. ,Friiher pro-
duzierten wir Glockenriemen, Pferde-
zaumzeug und Giirtel”, sagt der Juniorchef
der ortsansédssigen Sattlerei Karlen, ,heute
eben Taschen und Rucksécke.” So grof sei
der Unterschied auch wieder nicht. Au-
Ber, dass die Dinger jetzt eben nicht mehr
aus Leder, sondern aus alten Militdrde-
cken bestehen: aus den rauen, kratzbiirsti-
gen Decken der Schweizer Armee.

Hier im 500-Seelen-Nest Térbel, auf
1500 Meter Seehdhe, wo Anfang Oktober
schon der erste Schnee gefallen ist, steht
man iiber den Stddtern und ihren Mode-
flausen. Vom Military-Boom im Modebe-
reich der letzten Zeit hat die Familie Kar-
len in ihrer kleinen Sattlerei oben am Berg
nicht allzu viel mithekommen. Auch nicht
von der grassierenden Logo-Wut der jiin-
geren Generation: ,Wir leben hier in einer
Randregion.*

Vor etwa vier Jahren suchten Titus Kar-
len und seine Familie nach einer neuen
Absatzidee im kleiner gewordenen Sattle-
reimarkt. Die bestickten Edelweifigiirtel
verkauften sich nicht mehr so gut. Mit dem
Geruch der heimatlichen Bergwelt hatte

die Idee denn auch wieder zu tun, die dem
iiber 70-jahrigen Schumacher und Sattler
(gemeinsam mit Walter Maurer, einem
freischaffenden Ethnodesigner) damals
kam, mit Bestindigkeit und Tradition und
dem Stolz auf gute Materialien. Handwerk
sollte Handwerk bleiben. Die anvisierten
Kéufer: Touristen und patriotische Einhei-
mische.

Daraus ist nichts geworden: Die Acces-
soires aus den alten, braunlichgrauen De-
cken, die die Sattlerei seit Ende 1999 her-
stellt, die Einkaufstaschen, Bodybags,
Brillenetuis oder Geldtaschen mit dem bei
grifieren Objekten eingewobenen und an-
sonsten aufgestickten weiflen Kreuz auf
rotem Grund, sind eher auf Raves als bei
ziinftigen Bergwanderern zu finden. Die
LArmy Recyeling Collection” der Familie
Karlen: ein Modetrend, der bei den Eidge-
nossen gerade einen ersten Hohepunkt
findet und auBerhalb des kleinen Landes
(inklusive bzw. vor allem in Japan) im
Kommen ist.

Zum grofen Erstaunen ihres Schipfers:
~Wie ich gesehen habe, dass wir Erfolg ha-
ben, bin ich nach Bern gefahren und habe
meine Idee als geistiges Eigentum schiit-
zen lassen.” Eine weise Entscheidung, die
jedoch nur bis zu einem gewissen Punkt
vor Nachahmern schiitzt: Zwei Ziircher
Studenten entwarfen einen mit Armee-

decken bezogenen Sessel, das junge De-
signlabel Fashionsteel konzipierte eine
ausgesprochen schmucke Sitzbank (ihr
Name lautet: ,hommage an joseph b.") -
und der Kreuzlinger Modekonzern Strell-
son brachte soeben einen exklusiven Par-
ka samt Innenfutter aus Armeedecken auf
den Markt. ,Canz verstehe ich diese
Entwicklung nicht, kommentiert der Ju-
niorchef oben am Berg: ,Der Recycling-
gedanke interessiert doch sonst kaum je-
manden.*

Mit der Idee der Wiederverwertung hat
der Trend unten im Tal denn auch nur
zweitrangig zu tun. Hier fihrt man auf an-
dere Sachen ab, vor allem auf den Touch
des Militdrischen, den die Decken trans-
portieren, auf das integrierte Schweizer
Kreuz und natiirlich darauf, dass es sich
bei jedem Accessoire, jeder Jacke oder
jedem Mibel um ein Einzelstiick handelt.
Mit einer jeweils ganz eigenen Geschichte:
.Was migen diese Decken schon alles er-
lebt haben®, fragt sich etwas pathetisch
Reiner Pichler, CEO von Strellson. Wie
viele Soldaten haben um Himmels Willen
bereits in ihnen geschlafen?

oIn meiner Militirzeit habe ich die De-
cken gehasst”, gibt Herr Karlen unumwun-
den zu. Als Rekrut musste er lernen, die
Decken so zu falten, dass das Schweizer
Kreuz genau in der Mitte, der Umschlag

auf 20 Zentimeter zu liegen kam: Bett fiir
Bett ausgerichtet auf eine schnurgerade
Reihe, Mittlerweile sind die Decken Kar-
len allerdings ans Herz gewachsen:
»Selbst ein Herzchen oder den Namen der
Freundin habe ich bereits auf einigen von
ihnen gefunden.” Ein solcher emotionaler
Mehrwert bindet. Auch das Edel-Versand-
haus Manufactum hat die rein wollenen
und extrem strapazierfahigen Decken be-
reits im Programm - zu einem nicht ganz
glinstigen Preis.

Seit 1969 werden die satte 2,6 Kilogramm
schweren Armeedecken schon nicht mehr
hergestellt, man muss sie also zu horten
wissen. Was mitunter gar nicht so einfach
ist und mit dem jetzigen Boom noch um ei-
niges schwieriger wird - auch wenn im-
merhin noch rund 310.000 von ihnen in
Gebrauch sind: .Dadurch, dass unser Be-
trieb Jahrzehnte fiirs Schweizer Militir
produzierte, haben wir die richtigen Kon-
takte. Meine Quellen gebe ich aber nicht
preis®, sagt Karlen, in dessen Sattlerei die
ilteste der verarbeiteten Armeedecken
noch aus dem vorvorigen Jahrhundert, aus
dem Jahre 1891, stammt.

Bei Strellson hat man der Armee 1500
Decken abgekauft, die zwischen 1919 und
1949 hergestellt wurden. Eine Decke fiir
zwei Parkas: Nur 3000 Stiick gibt es von
den ,Swiss Cross Jacken”, die das Mode-

unternehmen in diesem Herbst in seiner
Kollektion fiihrt. 3000 Stiick mit integrier-
tem Schweizer Offiziersmesser, von
denen bei Markteinfiihrung im heiflen Au-
gust in den ersten 24 Stunden bereits 500
abgesetzt wurden und von denen mittler-
weile nur mehr mit viel Gliick eine [etwa
bei Harrods in London oder in den Gale-
ries Lafayette in Paris) zu bekommen ist.
.Die Jacke ist ein Kultobjekt*, sagt Strell-
son-CEQ Pichler - und der Run darauf gibt
ihm Recht.

Mit der ,Lust auf Heimat®, wie Werbe-
leute sagen wiirden, hat der Trend aller-
dings wenig zu tun. Auch wenn die
,Swissness®, jener Schweiz-Boom nach
dem Grounding der Swiss Air, durchaus
den Erfolg seiner Produkte befliigelte, wie
Karlen zugibt. Es ist die Wiederentde-
ckung von einmal ins Schmuddeleck ab-
geschobenen Materialien, von der auch
die gute alte Schweizer Armeedecke profi-
tiert. Die Freitag-Taschen etwa aus alten
Lkw-Planen (auch sie kommen aus der
Schweiz) sind mittlerweile nicht mehr aus
unseren Stidten wegzudenken.

Inmitten der Schweizer Drei- und Vier-
tausender, im verschneiten Térbel, sind
der Familie Karlen und wohl auch dem
Rest des Dorfes andere Fragen wichtiger
als das Ausschlagen des Trendbarometers:
Gegen elf, wenn daheim der Herd (und der

Gemahl) ruft, unterbrechen viele der Frau-
en die Arbeit. Flexibel miisse man sein,
sagt Herr Karlen. 90 Prozent der Bewohner
mussten frither aufberhalb des abgelege-
nen Dorfes Arbeit finden. Jetzt, seitdem
die Sattlerei Karlen zum griifiten Arbeitge-
ber aufgestiegen ist, sind es einige Prozent
weniger. ,Um die zehn Frauen aus dem
Dorf arbeiten fiir uns, frither waren wir ein
reiner Familienbetrieb.* Weiter wachsen
wolle man allerdings nicht, denn dann
miisse man womdglich noch jemanden
kiindigen: Irgendwann sei der Trend viel-
leicht vorbei.

Danach schaut es im Moment allerdings
gar nicht aus, In der Schweiz ist der Markt
zwar gesittigt, andere Mirkte aber liegen
brach. Die Japaner fliegen auf die Decken-
produkte, Deutsche und Osterreicher ken-
nen sie in der Regel noch nicht. Wo es sie
dart zu kaufen gibt, das weifs Herr Karlen
gar nicht.

~Wenn die Nachfrage sinkt, werden wir
uns schon nach etwas anderem umschau-
en”, sagt er mit eidgendssischer Gleich-
mut. Wer weil, worauf die unten im Tal
als Néchstes abfahren. ]
Informationen tber die Sattlerei Karlen unier
www karfenswiss.ch. In Osterreich sind die Produk-
te nur in Innsbruck (Kunstklause, Kiebachgose 19]
und in Tschogguns (Schatulla, Kreuzgasse 3a) er

hiltlich. Infos zur Sitzbank von Foshionsteel unter
www. fashionsteel.ch



