Karlen Sattlerei und Handels GmpH, Torbel VS

Nicht resignieren,
sondern angreifen

Als sich Titus Karlen 1951 als gelernter Schuh-
macher selbststandig gemacht hatte, konnte er
nicht ahnen, dass er gut 50 Jahre spater ber
seinen wichtigsten Kunden, die Schweizer Armee,
Modegeschichte schreiben wirde. Verantwortlich
daflr waren innovative ldeen, positives Denken,

nicht resignieren und angreifen.

Ruedi Walter

Is sich Tits Karlen im 500-

Seelen-Dorf Torbel im Ober-
wallis vor gut 50 Jahren selbst-
standig  machte, wurde der
Grundstein der Geschichte ge-
legt. Angefangen hat er mit der
Herstellung von Glockenriemen,
Pferdezaumzeug, Schuhen nach
Mass sowie Giirteln. Bald wurde
die Schweizer Armee ein Karlen-
Kunde und bestellte Schuhe,
Giirtel, Rucksiicke und Marsch-
packungen. Als dic Auftriige der
Armee immer kleiner wurden,
nat sich Titus Karlen intensiv
nach Alternativen umgesehen,
Bei einer Lieferung in ein Zeug-
haus im Wallis entdeckte er einen
Restbestand ungebrauchter und
ausgemusterter Wolldecken aus

dem Jahr 1910 — und damit war

Karlen, der

die ziindende I[dee
geboren: aus dem
von Soldaten so

unbeliebten,  kra-

‘ tzigen, jedoch

Yvonne Karln, dusserst soliden
Geschafis- Stoff  «necue» Ta-
ahireriin schen und Ruck-

siicke herzustellen.
Nun galt es, die Idee in die Tat
umzusetzen. Hier bot sich der
{reiberufliche St. Galler Designer
Walter Maurer an, mit dem Titus
Karlen schon linger zusammen-
arbeitetete. Erste Modelle wur-
den entworfen, und bereits dic er-
ste Messe brachte grossen Erfolg.
Rasantging es weiter. Das auf zehn
Personen angewachsene Karlen-
Team wird heute von Yvonne
Schwiegertochter
von Titus Karlen,
. und Raphaela Petrig
gefithrt - aber
selbstverstindlich
& hilit der inzwischen
‘ 72-jiihrige Titus
4 Karlen immer noch

Das Herzstiick
derKollektion aus dem
Wallis ist die Army-
Recycling-Linie. Es
werden (iber 40 ver-
schiedene Artikel aus
ausgemusterten
Decken, Glirteln, Bayo-
nett-Scheidetaschen

8 und Rucksackpack-

% riemen hergestellt
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mit. Auch bei der Produktent-
wicklung gab es grosse Fort-
schritte, denn unterdessen gibt es
sechs Kollektionen.

Das Herzstiick ist die Army-Recy-
cling-Collection. Momentan wer-
den iiber 40 verschiedene Artikel
aus ausgemusterten  Decken,
Giirteln,  Bayonett-Scheideta-
schen und Rucksackpackriemen
hergestellt, das Spektrum reicht
vom Body- und Bowling-Bag
iber Hausschuhe und Hiitt-
taschen bis hin zu Rucksicken,
Taschen, Schreib- und Schliissel-
Etuis. «Je nach Artikel stellen wir
heute zwischen 100 und dber
1000 Stick her und verkaufen

diese nicht nur in der Schweiz,
Dic  wichtigsten Exportlidnder
sind Deutschland, skandinavi-
sche Linder, Kanada, Japan und
die USA», sagt Yvonne Karlen.
Sie ist Uberzeugt, dass ihre Mo-
delle auch in Osterreich und den
Benelux-Lindern bald Fuss fas-
sen konnen. Und das Karlen-
Team greift weiter an: mit dem
neuesten Projekt Zugvogel, ei-
nem ausgefeilten Taschenpro-
gramm aus Restposten von Stof-
fen far SBB-Sitzbeziige. Und zu-
dem hat Yvonne Karlen noch
weitere Ideen im Kocher, an de-
nen bereits intensiv getiiftelt
wird. [ ]



